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DATA……………………..

ANKIETA
Odpowiedź na zawarte poniżej pytania i ewentualne uwagi pozwolą ocenić efekty promocji markowego produktu turystycznego Tomaszowa Mazowieckiego jakim jest 

„Tomaszowska Okrąglica”
1. Czy znasz markę „Tomaszowska Okrąglica”?
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2. Skąd dowiedziałeś się o produkcie „Tomaszowska Okrąglica”?


3. Który z elementów „Tomaszowskiej Okrąglicy” odwiedziłeś?


4. Który z elementów „Tomaszowskiej Okrąglicy” podobał Ci się najbardziej?


5. Czy poleciłbyś markę „Tomaszowska Okrąglica”?
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